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Markant fald i antallet af mejerier og bryggerier  
i det 20. århundrede. 

Antal mejerier og bryggerier i Denmark 

Source: Mejeriforeningen, Bryggeriforeningen 
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GROUP EARNINGS BEFORE  

TAXES 
 

 

2008:  3,4  MIO DKK -  453.333 EURO 

2009:  11,7  MIO DKK ï 1,56 MIO EURO 

2010:  17,6  MIO DKK ï 2,35 MIO EURO 





Det Ny Nordiske Køkken skal lyse op i verden og: 

 

1. Udtrykke den renhed, friskhed, enkelhed og etik, som vi gerne vil forbinde med vores region 

 

2. Afspejle de skiftende årstider i sine måltider 

 

3. Bygge på råvarer, som bliver særligt fremragende i vores klimaer, landskaber og vande 

 

4. Forene kravet om velsmag med moderne viden om sundhed og velvære 

 

5. Fremme de nordiske produkters og producenters mangfoldighed og udbrede kendskabet til   kulturerne bag dem 

 

6. Fremme dyrenes trivsel og en bæredygtig produktion i havet og i de dyrkede og vilde landskaber 

 

7. Udvikle nye anvendelser af traditionelle nordiske fødevarer 

 

8. Forene de bedste nordiske tilberedningsmetoder og kulinariske traditioner med impulser udefra 

 

9. Kombinere lokal selvforsyning med regional udveksling af varer af høj kvalitet 

 

10. Invitere forbrugere, andre madhåndværkere, landbrug, fiskeri, små og store fødevareindustrier, 

        detail- og mellemhandlere, forskere, undervisere, politikere og myndigheder til et samarbejde om  

        dette fælles projekt, der skal blive til gavn og glæde for alle i Norden 





http://restaurantradio.dk/


Norden er stor og vi har faktisk ingen fælles  
Nordisk MAD kultur, men Irma giver et bud på  
den nordiske smag. 

25-01-2012 13 

Irmas fundament er dansk og Irma kigger derfor primært på danske og sekundært 
på nordiske råvarer – men bruger også inspiration fra udlandet, som man altid har 
gjort i Norden.  

 

I Irmas Nordiske Smag, fokuseres på velsmagende råvarer som gror og lever 
naturligt i det nordiske klima, vildt eller dyrket, og som følge heraf har udviklet en 
særlig karakteristisk smagskvalitet. Irma øger endvidere fokus på forarbejdede 
færdigvarer, hvor hovedparten eller hele indholdet, stammer fra gode nordiske 
råvarer. 

  
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 





 THE DANISH OBESITY EPIDEMIC (%) 
  DATA ORIGINATED FROM EXAMINATION OG MEN LIABLE FOR MILITARY SERVICE 

 
 

Source: Astrup & Kondrup, Med. Komp. 2008 
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• Verdens største forskningsprojekt af sin art 

 

• Progressive undersøgelser: holistisk - positive effekter af 
kostændringer 

 

• Omfattende befolkningsstudier studier: tid og deltagere  

 

• Makro: Langtidseffekter i befolkningen  

 

• Tværvidenskabelige studier og foregår over lang tid og inkluderer 
mange deltagere 

 

• Hvert tredje barn født 2006…/Win-Win 

 

OPUS 2009-2013 



OPUS’ udfordring 

New  
Nordic 
Diet 

Individuel 
sundhed 

Nordisk 
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Tilgænge- 
lighed 

Planetens 
sundhed 



THE NEW NORDIC DIET  - 

GUIDELINE 
 

 

1. More fruits and vegetables (a lot more: berries, cabbage, 
rootvegetables, pulses, potatoes and fresh herbs) 

2. More whole grain – especially oat, rye  and barley 

3. More food from the oceans and  the lakes – fish, shellfish 
and seaweed 

4. Meat of a higher quality, but less  

5. More food from the wild landscapes 

6. Choose organic whenever you can 

7. Avoid additives in the food 

8. More meals cooked in season 

9. More home cooked meals 

10.Throw less 
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Kilde: Bregnballe M, Jacobsen JK, Kølster P, & Meyer C, MEYERS MADHUS (2009) 



Shift of paradigm in the beer category 

× Carlsberg launches small 

scale series òSemper 

Ardensò in 1999 

× A wave of micro breweries 

and enthusiasm in the 

category top 

× Carlsberg establishes 

òJacobsen House 

Breweryò in 2005 

 

1920 1950 1970 1993 1998 1999 2003 2005 2007 

No. of breweries in Denmark 
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Volumen 

Pris og oplevet 

kvalitet 

 - 50 kr./kg 

50-100 kr./kg 

100-200 kr./kg 

Arla: Markedet for gul ost 

òDiscountò 

òGod hverdagskvalitetò 

I værdi anslås premium til at 

udgøre op mod 20% af 

markedet (volumen 10%) 

Et markedspotentiale på 800 

mio. kr. 

DK mejerier har under 5% 

òPremiumò 

Mulighederne er der… 



http://www.grupemeyer.dk/vores_hvedemel.asp
http://www.grupemeyer.dk/oelandshvedemel.asp
http://www.grupemeyer.dk/oelandshvedemel_fuldkorn.asp
http://www.grupemeyer.dk/vores_rugmel.asp
http://www.grupemeyer.dk/




Volumen 

Kvalitet, pris 

og diversitet 

Vin 

Bulk 

Kaffe 

De fleste kategorier er ved at 

opbygge et attraktivt premium lag 

ovenpå bulkvarerne.  

Mange store udbydere er gået glip 

af indtjenings-mulighederne ved 

ensidigt at fokusere på 

volumenmarkedet. De har ladet 

andre sætte dagsordenen for 

kategoriernes udvikling og erobre 

de attraktive top-positioner 

Øl 

”Trading up”- fænomenet giver 
nye indtjeningsmuligheder  

Chokolade 

Ost 



THE PURPOSE OF THE 

MELTING POT FOUNDATION 
  

Melting Pot is a non-profit and charitable fund for 
purposes through activities that have food, food craft and 
entrepreneurship as recurring elements that enhance 
quality of life and enhance future opportunities among 
vulnerable and marginalized population groups in 
Denmark and in selected developing countries. The target 
group is particularly but not exclusively, children and 
young people with criminal backgrounds, refugees and 
immigrants. 

 

  





FØLG OS  
STIL   SPØRGSMÅL  OM  MAD  &  TILMELD  DIG  

VORES  NYHEDSBREV  PÅ: 
 

CLAUSMEYER.DK 
 

HJÆLP  OS  MED  AT  HJÆLPE  UDSATTE  GRUPPER  GENNEM 

MADPROJEKTER  - FØLG  MED  I  MELTING  POTS  AKTIVITETER:  

 

MELTINGPOTFOUNDATION.ORG 
 

TWITTER: @CLAUSMEYERDK 

FACEBOOK: FACEBOOK.COM/CLAUSMEYERDK 

BLOG: CLAUSMEYER.DK/DA/BLOG   


